STOP PLLACANI SE
V BYZNYSU

(Aol i

18. - 20. 3. 2024




1A)

PREHLED TERMINU
A DULEZITE ODKAZY

Den #1: Nejcastéjsi chyby v byznysu 18. 3. v 19:00

Jaké jsou nejcCastéjsi prehmaty v podnikani. Prestan prichazet o penize,
Cas i klienty.
https://www.facebook.com/groups/treninkstop/posts/214143130291612
6

Den #2: Zamiluj se do prodeje 19. 3. v 19:00

Co té blokuje od tvych vysnénych pfijmd a co mtzes udélat pro to,
abys to zmeénila.
https://www.facebook.com/groups/treninkstop/posts/21421370628455
50

Den #3: Prodejni strategie v praxi 20. 3. v 19:00

Koho a jak oslovis, aby od tebe nakupoval s nadSenim a bez natlaku.
https://www.facebook.com/groups/treninkstop/posts/21414320662493
83

Den #4: Laser mentoring a odpovédi na tvoje otazky 21. 3. v 10:00
Exkluzivni ukazka zivého byznys mentoringu, kde zodpovime tvé dotazy
z Q&A vlakna a budesS mit moznost se zeptat na vSe, co té zajima k
tréninku nebo byznys akademii LA Schola.
https://usO6web.zoom.us/j/84345492780

T T T T T
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[A)

ORGANIZACNI INFORMACE

Ziva vysilani ve skupiné:
e Zacinaji v pondéli, v Utery a ve stfedu vzdy v 19:00.
e Rezervuj si na né cca hodinu svého Casu.
e Terminy z predchozi stranky si vyblokuj v kalendari.
e Pokud chces béhem zivého vysilani pridavat komentare, udél prosim
sluzbé StreamYard v textu nad videem opravnéni vidét tvé jméno.
e Prijd nazivo, at se mUzes ptat a dozvi$ se presné to, co potrebujes.
e Zivé se také dostane$ k paradnim bonusdm.
e Zaznamy budou k dispozici ve skupiné vzdy 24 hodin po odvysilani.

Patecni Laser mentoring s Q&A:
e bude probihat ve Ctvrtek v 10:00 na ZOOMu,
e kapacita je omezena na 100 zZen,
e v 9:30, pul hodiny pred zac¢atkem, otevieme c¢ekaci mistnost na
ZOOMu - vstup do ni co nejdfive, at mas své misto jisté.

FB skupina:
e zapni si upozornéni, at neprijdes o dulezité prispévky,
e vSe podstatné je zorganizované v Prlvodcich,

Soutéz o strategickou konzultaci:

e sdilej své AHA momenty ze vSech zivych vysilani v AHA vlaknech ve
skupiné a zarad se tak do slosovani o strategickou konzultaci s
jednou z nas v hodnoté 15 000 K¢.

e Slosovani probéhne v patek 22. 3. 2024 ve FB skupiné.

—— ——— ——— T ——
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IA)

DEN #1

8 ZABIJAKU
7ENSKEHO
BYZNYSU

Jhoregto



[A)

#1 NEJSEM DOST

Dost zkusena, dost talentovana atd.

Jak se projevuje
e hltanim informaci zdarma; neustalym vzdélavanim na ukor
podnikani; imposter syndrom (strach, Zze moje nedostatecnost bude

odhalena); permanentni tlak...

Jak se projevuje konkrétné u me

Jak ho poslu do kytek

S jakym zabijakem byva v koalici

T —— — —— —
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[A)

#2 PERFEKCIONISMUS

Neni to ctnost, ale brzda jako prase, zastérka, abys nemusela jit s kGzi

na trh, skryva strach ze selhani.

Jak se projevuje
o tvoriS do Supliku; neustale predélavas véci, které uz mas hotové;
ovérujes u okoli, jestli je produkt dobry, misto abys ho zacala

prodavat a otestovala to v praxi; prehlcujes klienty obsahem

Jak se projevuje konkrétné u me

Jak ho poslu do kytek

S jakym zabijakem byva v koalici

——— —— —— —— ———
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[A)

#3 VZDAVANI SE ODPOVEDNOST]I
7A SVUIBYZNYS

Jak se projevuje
e hledas pricCiny neuspéchu mimo sebe; davas sebe, své tuzby a
potreby na posledni misto; byznys a klienty stavis pred sebe;

obétujes Cas pro sebe ostatnim

Jak se projevuje konkrétné u me

Jak ho poslu do kytek

S jakym zabijakem byva v koalici

WIWW LAS( INLINE



[A)

#4 BLOKY, STRACHY, LIMI'TY

Nejsi v roli tvirce, ale obéti - ve vleku vnéjsich okolnosti. Tvofis z

nedostatku, byznys tlacis na silu, nemas lehkost a flow

Jak se projevuje
e pozorujes opakujici se vzorce; strachy brzdi tvoje podnikani; bojis se
prodavat nebo byt vidét; mas limity v cenotvorbé; tvdj byznys roste

bez zjevnych pri¢in pomalu

Jak se projevuje konkrétné u me

Jak ho poslu do kytek

S jakym zabijakem byva v koalici

T —— — —— —
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[A)

#5 KLLIENTI JSOU CHUDACCI

Jak se projevuje
e predevsSim pfi cenotvorbé, zpochybnujes své ceny a jestli si je
mohou tvi klienti dovolit; typické napf. u cilové skupiny maminek na
materské; zazivaji predevsim Zeny v pomahajicich profesich se
silnym socialnim citénim

Jak se projevuje konkrétné u me

Jak ho poslu do kytek

S jakym zabijakem byva v koalici

—— — ——— ——— T
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[A)

#6 PODNIKATELSKY CHAOS,
ROZTEKANOST, ROZSTRELENOST

Jak se projevuje
e shiny object syndrome - honisS se za zazraCnym resenim; Cerpas info
z mnoha free zdroju - vysledek bez logiky a konceptu; z toho plynou

slabé zaklady podnikani, slaba dlouhodoba vize

Jak se projevuje konkrétné u me

Jak ho poslu do kytek

S jakym zabijakem byva v koalici

WIWW LAS( INLINE



[A)

#7 HODNA HOLKA A OVERGIVING

Jak se projevuje
e klienti od tebe dostavaji know-how zdarma, nemaji dGvod kupovat;
rusi své terminy na posledni chvili; plati pozdé ¢i vibec, smlouvaji,
tlaci té do slev; rozdavas svij Cas, energii, know-how, misto abys je

zaslouzené prodala; neumis fict ne

Jak se projevuje konkrétné u me

Jak ho poslu do kytek

S jakym zabijakem byva v koalici

—— — ——— ——— T
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[A)

#8 KAMOSKA VS. LIDERKA

Jak se projevuje
e mas slabé hranice v porovnani s hodnotami; klienti u tebe
nenakupuji, protoze s nimi mas pfiliS osobni vztah; ¢asto u zZen,
které vedou FB skupiny a sdileji se stejnym zplisobem jako klienti;

hodné reakci pod prispévky, ale na prodejni nabidku nikdo nereaguje

Jak se projevuje konkrétné u me

Jak ho poslu do kytek

S jakym zabijakem byva v koalici

—— ——— ——— T ——
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1A

KOLO ZMENY

Vyznac si na kole zmeény, jak jsi na tom s jednotlivymi sabotéry.
0 = tohle nefesis. jsi v pohodé, 10 = sabotér tvdj byznys plné ovlada.

A pak si je postupné, od nejhorsich vysledkd, zpracovavej. Nespéchej na

sebe, chce to Cas.

WWW LASCHOLA.ONLINE



[A)

NAPOMOCNE OTAZKY

Jakou miru vlivu maji jednotlivi zabijaci na moje podnikani?

Ktery ze zabijakl ma nejvic destruktivni vliv na moje podnikani?

Vyber si 3 zabijaky, ktefi tvoje podnikani ovliviuji nejsilnéji.

Jaky jeden krok potfebuje$ udélat, abys jejich pozici oslabila? (MUzes se

zamérit na nejsilnéjsi koalici).

—— ——— ——— " ———
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[A)

DEN #2

/AMILU]J SE
DO PRODEJE

[ Ve giblad




|A)

Kdo patfi do tvé cilové skupiny? Komu pomahas?

Jaké potreby svym klientdm pomahas naplnit?

WWW . LASCHOLA.ONLINE




[A)

Jak konkrétné pomahas resit potreby svych klientl?

(metody, strategie, nastroje, dovednosti)

Co je tvoje jedinednost? Cim je unikatni tvdj zplsob prace? Jaka je tvoje

konkurencni vyhoda?

—— ——— ——— " ———
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Vypravej pribéh tvé znacky (protoze pribéhy prodavaji).

Co je tvoji misi, poslanim, a jaka je vize tvé znacky?

WWW . LASCHOLA.ONLINE




[A)

Jakého konkrétniho vysledku dosahne/mUze dosahnout tvlj klient, kdyz

s tebou zacne spolupracovat?

Kde se tvlj klient nachazi?

T T T T T
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[A)

DEN #3

PRODEJNI
STRATEGIE
A KONVERZE

ooty g




|A)

KONVERZNI TROJUHELNIK

2%
18 %
20 %
60 %
Poznamky
—_ T~ T T~
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IA)
KONVERZNI PRIKILAD

Financni cil: 1 000 000 K¢
Hodnota produktu: 50 000 K¢
PotfFebuji prodeju: 20

Pokud pocitame s konverzi 2 % z celkového poctu ucastnikl tréninku,
potfebujeme minimalni Ucast 1 000 osob.
(1 % = 10 osob, 100 % je 1 000 lidi v tréninku.)

U takto drahého produktu se konverze blizi spise 1,5 %, proto

pro dosazeni stanoveného finan¢niho cile potrfebujeme

v tréninku 1 500 Udastnikd.

Poznamky

T —— — —— —
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[A)

| EVNE, RYCHLE, KVALITNE

LEVNE

Rychle + levné # kvalitné Levné + kvalitné # rychle

RYCHLE KVALITNE

Rychle + kvalitné # levné

Poznamky

~——— " —————
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1A)

HODNOTA LEADU

¢len skupiny
bez kontaktu

v databazi
like, e”(‘f]: "thb
follow Pr-
za magnet)
Poznamky
———— —— T —
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[A)

1 7
P ey
LLUDMILA HOOSOVA

Vyznavacka slow

¢eho se drzetacov
byznysu nema
misto. V par vétach
shrne to podstatné,
diky ¢emuz za méné
prace vydélas vic
penéz

Svou praxi v byznysu a marketingu ziskavala
vice nez 16 let — zacinala v reklamce a
pozdéji budovala multimilionové znacky.

Bez zavahani pokofi to, o ¢em ostatni tvrdi,
Ze to nejde. | technicka nastaveni online
podnikani jsou na ni kratka.

Vidi tvlj bezbfehy potencial i stahujici limity
a ukaze ti, jak s nimi efektivné pracovat,
abys mohla rdst do nekonecna a jesté dal.

marketingu ti poradi,

ADELA SEN

Kvantova terapeutka
tvého byznysu.
Posviti na temna
zakouti tvoji Duse i
podnikani a
spolehlivé odhali,

co té brzdi.

PomUze ti zpracovat tvé bloky a limity,
navede té a doporuci super funkéni
strategie tobé na miru.

Svoje zkusenosti sbirala v byznysu jako
nezavisla konzultantka krok za krokem,
projekt za projektem, bezmala 20 let.

Nauci té védomeé snit, ukotvit se pevné ve
svém zaméru a aktivné tvofit skuteéné
plsobivé vysledky.

s cbedtic [ F Gl

Zrodila se diky spolupraci dvou zkusenych leaderek Ludmily Hoosové a Adély Sen.
Skocily do toho spolu. Od prvniho setkani sdilely spole¢né hodnoty, vizi a energii.
A od té doby si kryji zada.

Dohromady maji vice nez 30 let zkuSenosti v brandingu, marketingu, strategii,
leadershipu a online podnikani.

Proudy jejich znalosti, zkusenosti a intuice propojily do mentoringové akademie LA
Schola, aby je mohly predavat dal.

www.laschola.online
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